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3. Produits en line et numériques


Le site officiel pour l’Année : � HYPERLINK "http://www.yearofmicrocredit.org" ��www.yearofmicrocredit.org�


Un journal d’information électronique, “Informations sur la Microfinance”, est disponible à � HYPERLINK "http://www.uncdf.org/mfmatters" ��www.uncdf.org/mfmatters�


Profitez de cette occasion pour promouvoir des partenariats innovants, attirer l’attention de la population et partager des pratiques et expertises efficaces sur la construction des secteurs financiers inclusifs (contact: � HYPERLINK "mailto:vanessa.ward@undp.org" ��vanessa.ward@undp.org�)


Une Bibliothèque de Photos : � HYPERLINK "http://photos.uncdf.org" ��http://photos.uncdf.org� Chaque fois que cela est possible, l’utilisation de ces photos doit être accompagnée de la note "Photo de Adam Rogers/ FENU" (Sauf mention contraire).





4. Logo et Slogan


Le logo, ainsi que les lignes de conduite pour son utilisation, est disponible en six langues sur le site de l’Année. Le logo devra figurer sur tous les documents de communication de l’ONU pour l’Année. Le logo, accompagné des lignes de conduite du site Web de l’Année, est disponible pour une utilisation par les Comités Nationaux et les Agences de l’ONU.


Les slogans pour l’Année sont: “Développez des Systèmes Financier inclusifs” et “ Financement bancaire pour l’avenir du Monde”.





Citations clefs que le Comité National pourrait vouloir utiliser





Veuillez vous référer au site Web de l’Année Internationale du Microcrédit, un ensemble de citations y est disponible: � HYPERLINK "http://www.yearofmicrocredit.org/pages/whyayear/whyayear_quotecollection.asp" ��http://www.yearofmicrocredit.org/pages/whyayear/whyayear_quotecollection.asp�





Messages clefs





Voici les messages clefs à promouvoir pendant la campagne de communication : 





La microfinance est une histoire d’affaires, pas un acte de charité.


Avec la microfinance, les gens pauvres et à faibles revenus peuvent investir en accord avec leurs propres priorités.


Une microfinance durable garanti une plus grande portée aux exclus de l’économie et un impact de longue durée sur la réduction de la pauvreté et le processus de développement social et humain.


La microfinance fait partie intégrante d’un secteur financier fonctionnant correctement.


Près de la moitié des gens dans le monde n’ont pas accès aux services financiers de base – non parce qu’ils ne peuvent pas se le permettre mais parce qu’ils ne leur sont pas disponibles.


La microfinance a un impact positif sur les individus et les foyers et renforce les économies en investissant dans la capacité productive des communautés locales.


La microfinance facilite l’inclusion des gens pauvres dans les flux économiques, en soutenant la croissance des marchés locaux et en élargissant les opportunités économiques aux moyens de nouveaux emplois, investissements et infrastructures.





Portée des Media





Un démarchage proactif des media,  comprenant un mailing électronique par communiqués de presse et des  annonces médiatiques, avec un suivi téléphonique des destinataires:


Les Journalistes Spécialisés (journalistes économiques) et les reporters de grands journaux, les magazines de nouvelles, les canaux de télévision et radio.


Les publications et les programmes qui se concentrent sur les sujets du développement, les entrepreneurs, des histoires caractéristiques des femmes, ...


Les correspondants étrangers basés dans le pays, particulièrement ceux écrivant pour les media des pays donateurs. 





Invitez vos Membres du Comité National à écrire un court article ou un constat écrit mettant en relief le message de l’Année et la microfinance en général.


 


Élaboration d’un scénario : veuillez contacter le secrétariat de l’Année (voir le contact ci-dessous) pour des conseils sur l’élaboration d’un scénario de microfinance pour votre pays.





Objectifs communicationnels





Dans le cadre des objectifs généraux, les objectifs communicationnels suivants doivent être mis en avant :



































Comment est-ce que le Secrétariat peut aider les Comités Nationaux ?





Les Comités Nationaux sont invités à contacter le Secrétariat (ou à organiser des conférences téléphoniques) en vue d’aider à la conception des campagnes de communication. Veuillez contacter Rhonda Schaffler à l’adresse � HYPERLINK "mailto:Rhonda@uncdf.org" ��Rhonda@uncdf.org� ou Maria Isabel Turban à l’adresse � HYPERLINK "mailto:mariait@uncdf.org" ��mariait@uncdf.org� ou au  212-906-6308





Outils communicationnels disponibles à partir du Secrétariat 





Les outils suivants sont disponibles pour un usage national en version imprimée, émission, en ligne et sur format numérique:





Produits imprimés


Une brochure, “Comprendre le Microcrédit” est disponible en Anglais, Français, Espagnol, Arabe, Chinois et Russe. La brochure est une approche éducative, comprenant des explications des termes clefs de la microfinance et des aperçus d’histoires vécues par des clients agrémentés de photos.


Un kit, comprenant de la documentation pour les medias, tel que des communiqués de presse, un document de référence et des fiches d’information, des histoires couronnées de succès,  et aussi quelques documents adaptés aux officiels du Gouvernement et aux partenaires potentiels privés et publics, tel que le Document de la Conception de l’Année. 


Un poster publié dans les six langues officielles de  l‘ONU.





2.  Produits de Diffusion


Un documentaire réalisé par le Directeur/Producteur  Sterling Van. Ce dernier met en relief l’impact de la microfinance dans la promotion du bien-être social et économique des personnes à faibles revenus.


Des ASPs (Annonces pour les Services Publics) qui seront distribuées mondialement par divers canaux, y compris la télévision et Internet.


Chaque fois que cela est possible, l’utilisation de ces photos doit être accompagnée de note "Photo de Adam Rogers/ FENU" (Sauf mention contraire).











Lignes de Conduite pour l’organisation d’une Campagne de Communication





Inciter à des engagements de la part :


Des gouvernements, afin de garantir que leurs systèmes légaux, fiscaux et de réglementation encouragent la microfinance au lieu de la freiner.


Des agences multinationales et des donateurs, afin qu’ils considèrent la microfinance comme partie intégrante du secteur financier et non comme un projet de développement.


Des secteurs privés et des ONG, afin qu’ils offrent des services financiers aux pauvres et aux personnes à faibles revenus au titre d’un service commercial et non comme un acte de charité.
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