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3. Productos en Internet y digitales


Página web oficial del Año Internacional: � HYPERLINK "http://www.yearofmicrocredit.org" ��www.yearofmicrocredit.org�


Boletín informativo electrónico, “La Importancia de las Microfinanzas”, disponible en � HYPERLINK "http://www.uncdf.org/mfmatters" ��www.uncdf.org/mfmatters�


Aproveche esta excitante oportunidad de promover prácticas innovadoras, aumentar la conciencia pública y compartir prácticas eficaces y experiencias en la creación de sectores financieros inclusivos (contacto: � HYPERLINK "mailto:vanessa.ward@undp.org" ��vanessa.ward@undp.org�)


Archivo fotográfico: � HYPERLINK "http://photos.uncdf.org" ��http://photos.uncdf.org� Siempre que sea posible, las fotografías deberán acompañarse de los siguientes créditos: "Foto de Adam Rogers/ UNCDF" (salvo que no sea el caso).





4. Logotipo y eslogan


El logotipo está disponible en seis idiomas, con directrices para su uso, en la página web del Año Internacional para uso de los Comités Nacionales y organismos de la ONU. Deberá utilizarse en todos los instrumentos de comunicación de la ONU sobre el Año Internacional.


Los eslóganes del Año son: “Creando Sistemas Financieros Inclusivos” y “Bancarizando el Futuro del Mundo”





Citas clave que pueden ser útiles al Comité Nacional





Favor consultar la página web del Año Internacional del Microcrédito, donde encontrará una recopilación de citas: � HYPERLINK "http://www.yearofmicrocredit.org/pages/whyayear/whyayear_quotecollection.asp" ��http://www.yearofmicrocredit.org/pages/whyayear/whyayear_quotecollection.asp�





Mensajes importantes 





Los siguientes son los mensajes fundamentales que deberán promoverse en las campañas de comunicación: 





Las Microfinanzas son un asunto comercial, no un acto de caridad.


A través de las Microfinanzas las personas pobres y de bajos ingresos pueden invertir de acuerdo a sus prioridades particulares.


Las Microfinanzas sostenibles garantizan un mayor impacto en las personas de menores recursos y poseen un efecto duradero en la reducción de la pobreza y el proceso de desarrollo social y humano.


Las Microfinanzas constituyen una parte fundamental de un sistema financiero integral.


Cerca de la mitad de la población mundial no tiene acceso a servicios financieros básicos, no porque no pueda costearlos sino porque no están a su disposición.


Las Microfinanzas tienen efectos positivos en las personas y hogares y fortalecen las economías al invertir en la capacidad productiva de las comunidades locales.


Las Microfinanzas facilitan la inclusión de los pobres en el sistema económico, al apoyar el crecimiento de los mercados locales y extender oportunidades económicas a través de nuevos empleos, inversiones e infraestructura.





Divulgación a los Medios





Divulgación proactiva  a los medios, incluyendo el envío de comunicados y anuncios a la prensa por correo electrónico, con seguimiento telefónico dirigidos a:


Periodistas y reporteros específicos (periodistas económicos) de los principales diarios, revistas de  noticias, estaciones de radio y televisión.


Publicaciones y programas que se centran en temas de desarrollo, empresariales, artículos sobre el tema de la mujer, etc.


Corresponsales extranjeros con base en  el país, en especial quienes escriben para los medios de países donantes. 





Invitar a los miembros de sus Comités Nacionales a escribir un breve artículo o reseña destacando el mensaje del Año y de las Microfinanzas en general.





Desarrollo de Historias: favor contactar con la Secretaría del Año (ver contacto más abajo) para obtener asesoría sobre cómo desarrollar una historia relacionada con las Microfinanzas en su país.








Objetivos de Comunicación 


 


Dentro del marco de los objetivos generales se debe hacer hincapié en las siguientes metas de comunicación:
































¿Cómo puede la Secretaría ayudar a los Comités Nacionales?





Los Comités Nacionales pueden contactar con la Secretaría (u organizar teleconferencias) para solicitar colaboración en el diseño de campañas de comunicación. Favor contactar a Rhonda Schaffler en la dirección electrónica � HYPERLINK "mailto:Rhonda@uncdf.org" ��Rhonda@uncdf.org� o Maria Isabel Turban en � HYPERLINK "mailto:mariait@uncdf.org" ��mariait@uncdf.org� o a través de los números 212-906-6308








Herramientas de Comunicación disponibles en la Secretaría





Las siguientes herramientas están disponibles para uso del país en forma impresa, para difusión en radio y televisión, en Internet y en formato digital:





Productos impresos


Un folleto, “Entendiendo al Microcrédito”, disponible en inglés, francés, español, árabe, chino y ruso. Realizado con un enfoque educativo, el folleto explica términos clave de las Microfinanzas e incluye reseñas de historias de clientes de estos servicios acompañadas de fotos.


Un kit de material para los medios de comunicación, tal como comunicados de prensa, informe de antecedentes, hojas informativas y experiencias exitosas, así como también documentos destinados a funcionarios de gobierno y a socios potenciales de los sectores público y privado, como es el caso del Marco Conceptual del Año.  


Un afiche redactado en los seis idiomas oficiales de la ONU.





2.  Productos para radio y teledifusión


Documental del Director/Productor Sterling Van, el cual destaca el efecto de las Microfinanzas en la promoción del bienestar socioeconómico de personas de bajos ingresos. 


PSAs (Anuncios de Servicio Público) para su distribución mundial en variedad de puntos, incluidas la televisión e Internet.


Siempre que sea posible, las fotografías deberán acompañarse de los siguientes créditos: "Foto de Adam Rogers/ UNCDF" (salvo que no sea el caso).











Pautas para la organización de Campañas Comunicacionales





Lograr el compromiso de:


Los gobiernos: para garantizar que sus sistemas legales, fiscales y normativos promuevan las Microfinanzas en lugar de restringirla.


Organismos y donantes multinacionales: para que consideren las Microfinanzas como un elemento esencial del sector financiero y no como un proyecto de desarrollo.


Sector privado y ONGs: para que provean servicios financieros a las personas pobres y de bajos ingresos principalmente como una oportunidad comercial y no como un acto de caridad.
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